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 گفتار پیش

 

ی بازار ضروری است. فرآيند به منظور مديريت اثربخش بازاريابی، داشتن اطلاعات صحیح درباره

های آيد تا مشکلات، فرصتی پیش از تولید و چه پس از فروش به کار میبررسی بازار چه در مرحله

ها  اين دادهتوان برطرف کرد، آشکار سازد.  های نارضايتی مشتريان را که به آسانی میموجود و زمینه

ی )آينده( بنگاه، به دست ای مناسب برای مشتريان کنونی و بالقوهتوان از راه طراحی پرسشنامهرا می

آوری شده به يک نیاز های جمعآورد و تجزيه و تحلیل کرد. چه بسا در نتیجه بررسی و تحلیل داده

يدی عرضه کرد. فیلیپ ن، محصول يا خدمت جدآ ی مشتريان پی برده و در پی  پاسخ داده نشده 

کنندگان ی اتصال میان مديران بازارياب و مصرفکاتلر، از تحقیقات بازاريابی به عنوان رابط و حلقه

ی اطلاعات کمی و کیفی برای تمام امور  ی تحقیقات بازاريابی را تهیهکند و وظیفهو جامعه ياد می

شناسی و های جمعیتی و متغیرهای مردمنیداند. موقعیت اقتصادی و جغرافیايی، دگرگوبازاريابی می

 های بالقوه و بکر شناخته شوند.بايست به دقت بررسی گردند تا فرصترفتاری می

از آنجايی     گذاری نیازمند تعامل با بازارهای مالی هستند وها برای گسترش فعالیت و سرمايهشرکت

شرکت اصلی  هدف  مديران  که  است  سهامداران  ثروت  افزايش  میها  شناخت مالی  با  توانند 

 های مختلف تامین مالی اقدام به حداکثر نمودن ثروت سهامداران نمايند. روش

بینی منابع مورد نیاز شرکت مدير مالی  های جاری و پیش گذاری در دارايیريزی سرمايهپس از برنامه

 امین مالی تصمیم بگیرد.بايد به فکر تامین مالی و بعد از انتخاب ترکیب منابع بايد در مورد نوع ت

ها و حقوق صاحبان سهام به منظور حداکثر ها، بدهیوظیفه هر مدير مالی بهینه سازی ساختار دارايی

 کند: ساختن ثروت سهامداران است. در اين زمینه مدير مالی سه تصمیم اخذ می

ها و حقوق  ، بدهیهادارايی  ساختار  در  تناسب  ايجاد  شامل مالی  ريزیبرنامه و تجزيه و تحلیل  -۱

 ريزی برای آينده.صاحبان سهام، بهبود عملکرد واحد اقتصادی و برنامه
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 وجوه  تخصیص  و  کاربرد  به  مربوط  تصمیمات  شامل  گذاریسرمايه گذاریتصمیمات سرمايه  -۲

(  بهادار  اوراق  انواع  مانند)  مالی  و  (آلت  ماشین  و   ساختمان  مانند)  فیزيکی  های دارايی  بین   شده  تامین

 به نحو مطلوب و برای تحصیل بیشترين بازده.  

چنین تعیین  هم  و سرمايه  ساختار و  مالی  ساختار به مربوط تصمیمات شامل مالی تامین   تصمیمات -۳

 و انتخاب بهترين شیوه تامین مالی و ترکیب آن. 

سهم در زمان حال و آينده، تواند از طريق ايجاد تغییر در مواردی مانند سود هر  بنابراين مدير مالی می

بندی مدت و ريسک سودآوری، خط مشی تقسیم سود و انتخاب شیوه تامین مالی بر ثروت  زمان

 سهامداران اثر بگذارد.

  .باشدصورت زير می شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 خدمات  ی ابيبازار :فصل اول

   خدمات یاب يبازار یابزارها :فصل دوم

   یابيبازارانواع  :فصل سوم

   یو مال یپول ی هاسازمان :فصل چهارم

   یخدمات مال :فصل پنجم

   بازار يیو کارآ ی مال یبازارها :فصل ششم

 ی خدمات مال  ی ابيبازار یتکنولوژ :فصل هفتم

   فصل هشتم: تامین مالی

آماده سازی م که از همه عزيزان و بزرگوارانی که در مراحل گوناگون  ی دان در پايان، بر خود لزم می

 . یمئنمااند، صمیمانه تقدير و تشکر را ياری نموده  ااين کتاب م

 یگرن ي هومن زر  دی س  ،یروح اله جعفر

 ۱۴۰۲تابستان 

 

 

 

 






