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 گفتار پیش 

 
در این بازار پویا، افزایش تقاضا   . سلامت کشور، پتانسیل رشد بسیار زیادي داردصنعت زیبایی و  

کشور   کنندگان  مصرف  توسط  ممتاز  ارگانیک  کالاهاي  از توانمیبراي  یکی  ساخت  به  منجر  د 
در جهان شودترگسترده زیبایی  ارگانیک  ارگانیک   .ین محصولات  براي کالاهاي  تقاضا  افزایش 

و آگاهی    دهدمیکنندگان به کشاورزان فرصتی عالی براي گسترش  درجه یک در میان مصرف  
ین تولید ترگستردهد کشور را به یکی از  توانمی، که  کندمیاز زیبایی شناسی بدن ایجاد    ايفزاینده

، تبدیل شودمیکنندگان محصولات ارگانیک در منطقه، به ویژه محصولاتی که توسط زنان استفاده  
   .نماید

مشارکت در مصرف محصولات مسئولیت پذیرتر یک هدف اخلاقی و اجتماعی است که توسط  
طور   به  و  صنعت  در  مختلف  است  ايفزایندهبازیگران  مشترك  نیز  مشتریان  ی  بازاریاب   .توسط 

تبلیغات    . یی را نسبت به عوامل سبز نشان داده استهانوآوريمحصولات آرایشی و بهداشتی اخیراً  
، اعتماد مصرف کننده را افزایش  کندمیسبز به افزایش آگاهی مشتري از کالاهاي ارگانیک کمک  

می  ؛ رح2016د بر قصد خرید مصرف کنندگان تأثیر بگذارد (فورست و شیمیزو،  توانمیو    دهدمی
   .)2017و همکاران، 

از   .)2015(جایارام و همکاران،    گذاردمیاین بر قصد خرید مشتریان نسبت به محصولات سبز تأثیر  
به صرفه هستند، مشتري  با مارك ارگانیک مقرون  سویی حتی اگر بسیاري از کالاهاي ارگانیک 

 براساس مصرف کنندگان کالاهاي ارگانیک را    .کمتر به محصولات بدون مارك سبز اعتماد دارد
سبز،   بندي  ارزیابی  ها برچسببسته  ارگانیک  محصولات  جزئیات  و  محیطی  زیست   کنند میي 

 .)2018کانت، (جایسوال و 
ي سبز از طریق متغیرهاي میانجی اعتماد و نگرش بر قصد هامحركبه بررسی تاثیر    کتاب حاضر

سینره) بهداشتی  و  آرایشی  مورد شرکت  (در  مشتریان  این    .پردازدمی  خرید  آماري    کتاب جامعه 
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است نامشخص  آنها  تعداد  که  است  سینره  بهداشتی  و  آرایشی  شرکت  فرمول   براساس  .مشتریان 
ي سبز از طریق هامحركنتایج نشان داد    .نفر در نظر گرفته شده است  384کوکران حجم نمونه   

  .متغیرهاي میانجی اعتماد و نگرش بر قصد خرید مشتریان تاثیر دارد
  .باشدمی ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 ات ی اول: کل فصل
  برند وم:د فصل
   بازاریابی سبز سوم: فصل
  سبز يهامحرك چهارم: فصل
 نگرش  م:پنج فصل
 انیمشتر دیقصد خر م:شش  فصل
 مشابه  قاتی بر تحق يمرور م:هفت  فصل
   يمطالعه مورد م:هشت  فصل
   ها افتهی م:نه  فصل
 بندي جمع م:ده  فصل

که در مراحل گوناگون آماده    یو بزرگواران زانیکه از همه عز  دانمیبر خود لازم م ان،یپا در
 .نمایماند، صمیمانه تقدیر و تشکر نموده ياریکتاب من را  ن ی ا يساز

 نوح زاده ملکشاه  قیشقا
 1402 بهار
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