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 گفتار پیش

 
مسائل  جامعه در خصوص رعایت  و حساسیت  مشتریان  تقاضاي  مقررات،  افزایش  جهانی سازي، 
زیست محیطی باعث شده است تا کسب و کارها به بررسی اقدامات لازم جهت به کارگیري مدیریت 

در   گذاريسرمایهبکارگیري استراتژي    .زنجیره تأمین سبز به منظور بهبود مزیت رقابتی روي آورند
زمینه بهبود عملکرد زیست محیطی زنجیره تأمین، مزایا و منافع زیادي را مانند صرفه جویی در منابع 

ایت ارتقاي ها، حذف یا کاهش ضایعات، ایجاد ارزش براي مشتریان و در نهانرژي، کاهش آلاینده
اي از مسائل مدیریت در راستاي موضوعات  نظر به اینکه هر مسئله  .وري را بهمراه خواهد داشت بهره

هایی روبرو تواند تحلیل شود، در راه اندازي نظام مدیریت زنجیره سبز با چالش انسانی و فرهنگی می
بود سال  . خواهیم  اخیر  در  داشتن    گذاريسرمایههاي  ملحوظ  و  تامین سبز  زنجیره  بهبود  زمینه  در 

هاي تخریب محیط زیست) ناشی از زنجیره تامین، صرفه جویی در منابع، (هزینه  هاي اجتماعی هزینه
وري را براي ها، حذف ضایعات، ایجاد ارزش براي مشتریان و نهایتاً ارتقاء بهرهکاهش انتشار آلاینده

ارمغان خواهد آوردشرکت به  این حال،    .ها  پایداري و مزیت رقابتی    ها زمانسابا  به  براي رسیدن 
این امر با کم کردن   .دار، ناگزیرند به مسائل زیست محیطی سراسر زنجیره تأمین خود توجه کنندپای

ي سبز و مصون ماندن در برابر قوانین زیست محیطی دولتی، به حفظ و هانوآوريها، بهبود  هزینه
نجیره علاوه بر اهمیت افزایش کارایی و اثربخشی ز   .شودمیمنجر    ها زمانسابهبود مزیت رقابتی  

ها و جستجوي چابکی در زنجیره تأمین، از راه ارتقاي یکپارچگی جریان اطلاعات، حذف اتلاف
 . تأمین، تأثیر آن بر مزیت رقابتی نیز حائز اهمیت است

میانجی    کتاب  بر نقش  با تاکید  بر مزیت رقابتی  تامین سبز  تاثیر مدیریت زنجیره  به بررسی  حاضر 
  چابکی سازمانی در شرکت تولیدي موتور،   گرتعدیلیکپارچگی و نوآوري زنجیره تامین و نقش  

مدیران شرکت ،  حاضر  کتابجامعۀ آماري در    .مگا موتور پرداخته است  گیربکس و اکسل سایپا 
نتایج این تحقیق حاکی از آن است که مدیریت زنجیره تامین سبز بر مزیت رقابتی    .باشدیمگاموتور م
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همچنین نتایج نشان داد مدیریت زنجیره تامین سبز بر یکپارچگی و نوآوري   .تاثیر مثبت داشته است
ریت زنجیره بعلاوه نتایج نشان داد چابکی سازمانی تاثیر رابطه  مدی  .زنجیره تامین تاثیر معناداري دارد 

تعدیل   معناداري  طور  به  را  مگاموتور  شرکت  در  رقابتی  مزیت  با   سبز  طرفی،    .کندمیتامین  از 
مدیریت زنجیره تامین سبز  از طریق متغیرهاي میانجی یکپارچگی و نوآوري زنجیره تامین بر مزیت 

 . رقابتی تاثیر مثبت داشته است
  .باشدمی ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 ات ی کل :اول فصل
  نیتام رهی زنج تیریمد :ومد فصل
  سبز ن یتام  رهی زنج تیریمد :سوم فصل
   ن یتأم ره ی زنج یکپارچگ ی :چهارم فصل
   یرقابت  تیمز :پنجم فصل
   یسازمان یچابک :مشش  فصل
 مشابه  قاتی بر تحق يمرور :مهفت  فصل
   يمطالعه مورد :مهشت  فصل
 ها افتهی :منه  فصل
 بندي جمع :همد فصل

 ي که در مراحل گوناگون آماده ساز   یو بزرگواران   زانیکه از همه عز  م ی دان یبر خود لازم م  ان،یپا  در
 . یمئنمااند، صمیمانه تقدیر و تشکر نموده ياریرا   اکتاب م ن یا

 يمهندس محمود تمر ،یبشمن یرستم دی دکتر مج ،ياخوان قناد ی دکتر عل
 1401 پاییز
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