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 گفتار پیش

 
 آوردن روي و تجارت شدن یالمللبین است،   کرده پیدا نمود پیش  از بیش  اخیر يهادهه در آنچه

 ). 95، 1398(حقیقی و محتشم زاده،  است  جهانی بازار به ها شرکت
شان  ها و صنعت در حال فعالیت یا ملیتبدون توجه به اندازه آن  هاشرکتدر این شرایط تقریباً تمام  

اند که انتخاب گزینه عدم فعالیت در بازارهاي جهانی به زودي با این واقعیت مواجه هستند و دریافته
 ). 25، 1398ها دیگر وجود نخواهد داشت (آقایی طهنه، براي آن

ر سراسر جهان در حال پیچیدگی زدایی جهت در این راستا و در جهت توسعه تجارت، اقتصادها د
بازارهاي   به  هستند.المللبین دستیابی  تجاري  آزادسازي  نیز  و   جهانی بازار  این به ورود براي  ی 

 باشد می  صادرات توسعه رویکرد هاآن از یکی  که اندگرفته بهره مختلفی  رویکردهاي از هاشرکت
 ).  58، 1399(مرتضویان و همکاران، 

تواناییبه  ،  کتاباین   تاثیر  استراتژي بررسی  نظر گرفتن  در  با  بر عملکرد صادراتی  بازاریابی  هاي 
. جامعه  ه استپرداختي صادرکننده محصولات لبنی تهران،  هاشرکترقابتی و عوامل خارجی در  

ي صادر کننده هاشرکت  119حاضر شامل مدیران، کارشناسان و کارشناسان ارشد    کتابآماري  
براي بررسی متغیرها از ابزار پرسشنامه استفاده شد .  داشبنفر می  650محصولات لبنی ایران به تعداد  

 سوال است.   36که داراي 
یافته حاضرهاي  مهمترین  توانایی  کتاب  که؛  داد  توانایینشان  محصول،  بهبود  توزیع، هاي  هاي 

بر عملکرد صادراتی    و  هاي قیمتیتوانایی لبنی  هاشرکتپیشبرد فروش  ي صادرکننده محصولات 
تهران تاثیر مثبت و معناداري داشتند و دو متغیر استراتژي رقابتی و عوامل خارجی نقش تعدیلگر 

 هاي بازاریابی با عملکرد صادراتی شدند. ابطه تواناییمثبت داشته و منجر به بهبود ر
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 باشد. می ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به
 ات ی اول: کل فصل
   یاب یبازار ي هاییتوانا وم:د فصل
 ی و عوامل خارج  ی عملکرد صادرات سوم: فصل
   یرقابت  ياستراتژ چهارم: فصل
  مشابه  قاتی بر تحق يمرور پنجم: فصل
   يمطالعه مورد م:شش  فصل
 ها افتهیم: هفت  فصل
 بنديجمعم:  هشت  فصل

 ي که در مراحل گوناگون آماده ساز   یو بزرگواران   زانیکه از همه عز  م ی دان یبر خود لازم م  ان،یپا  در
 یم. ئنمااند، صمیمانه تقدیر و تشکر نموده ياریرا   اکتاب م ن یا

 انیفاطمه محمود نا،ینورس يدکتر مهد
 1401 پاییز
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