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 گفتار پیش

 
 هايروش و نوآوري  خلق طریق از رقابتی مزیت به  دستیابی دنبال به همواره  جهانی يهاسازمان
 و قوانین  رعایت با  محیطیزیست   عملکرد بهبود طریق  از  هاسازمان این  از  هستند. برخی  جدید

  منفی  اثرات کاهش  و خصوص این در مشتریان دانش  افزایش محیطی،  زیست   استانداردهاي
و می دست به رقابتی مزیت خود  خدمات و محصولات  در  محیطی  زیست (کاپلان  آورند 

 ).  2007، 1همکاران
 و  محدود  منابع از بهینه ي استفاده و حفظ به منوط  هرکشور  پایدار  يتوسعه تضمین  امروزه

توسط   مسئله این  با مواجهه براي گوناگونی اقدامات و است کشور   آن در جایگزین   غیرقابل
در  زیستمحیط با سازگار موادخام از استفاده هاآن ياز جمله که است گرفته انجام  هادولت
  ضایعات   مجدد ياستفاده و نفتی  و  فسیلی انرژي منابع از صنعتی، کاهش استفاده و تولیدي  مراکز

 . باشدمی
به رشد  رو تقاضاي و  محیطیزیست   استانداردهاي  اخذ جهت دولتی  مقرراتو   قوانین  تسریع

 با  هاي مرتبطفعالیت تمام تأمین که يزنجیره به سبز محصولات ي عرضه کنندگان براي مصرف
 جریان نهایی، به انضمام کنندگان مصرف به  کالا  تحویل  تا  خام يماده ي مرحله از  کالا  جریان

 2نام زنجیره تامین سبزجدید به مفهوم ظهور  گیرد، موجب می دربر را زنجیره سرتاسر در اطلاعات
هاي اخیر، توسعه صنعتی جاي خود را به توسعه پایدار داده است  خصوص که در سدهاست، به شده

ها شده است و مدیران صنایع و زنجیره تأمین در کانون توجهات، به جاي دیدگاه انفرادي به شرکت
هایی هستند که ضمن حمایت از محیط زیست، عملکرد ژه در کشورهاي پیشرفته، به دنبال روشبه وی

 سازمان خود را افزایش دهند.  
وري وري به همراه مدیریت سبز، بهرهزنجیره تامین سبز استراتژيِ هماهنگ براي تحققِ افزایش بهره
 

1 Koplin & et al 
2 Green Supply Chain Management (GSCM) 



 آوريتابسبز و  نیتام رهیزنج تیریمد   10

 .  )2005، 1و و همکاران(رآو سبز است که به عنوان کلید توسعه پایدار مطرح شده است. 
. باشدمی آوريتابي مدیریت زنجیره تامین سبز بر هاشیوهتبیین تاثیر   تالیف کتاب حاضرهدف از 

. حجم  باشدمیکلیه مدیران و کارشناسان شرکت ایران خودرو  حاضر شامل    کتاب جامعه آماري  
. باشدمی نفر    242درصد،    5نمونه آماري مورد نظر با خطاي    حجمنفر است.    1500جامعه آماري برابر  

که    کتابنتایج   داد  نشان  اطمینان  حاضر  بر ها شیوهدرصد    95با  سبز  تامین  زنجیره  مدیریت  ي 
تاثیر    آوريتاب میزان  همچنین  دارد.  معناداري  تاثیر  خودرو  ایران  شرکت  مدیریت   يهاشیوهدر 

 95با اطمینان  همچنین  .  باشدمی  958/0در شرکت ایران خودرو برابر    آوريتابزنجیره تامین سبز بر  
بر  تامین  زنجیره  معکوس  تدارکات  سبز،  تدارکات  سبز،  تولید  سبز،  خرید  سبز،  طراحی  درصد 

 در شرکت ایران خودرو تاثیر معناداري دارد.   آوريتاب
 . باشدمی ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 ات ی اول: کل فصل
   ن یتام  رهی زنج تیر یمد وم:د فصل
  سبز ن یتام رهی زنج تیریمد سوم: فصل
  سبز ن یتام رهی ارکان زنج  چهارم: فصل
   يآورتاب پنجم: فصل
   يآورسبز و تاب  ن ی تام  رهی زنج تیریمد قاتیتحق  م:شش  فصل
   يمطالعه مورد م:هفت  فصل
 ها افتهیم: هشت  فصل
 بندي جمع هم:ن فصل

که در مراحل گوناگون آماده    یو بزرگواران زانیکه از همه عز  دانمیبر خود لازم م ان،یپا در
 نمایم.اند، صمیمانه تقدیر و تشکر نموده ياریکتاب من را  ن ی ا يساز

 ي اخوان قناد ی دکتر عل
 1401 تابستان

 

 
1 Rao & et al 
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