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 گفتار پیش

 
هاي زیست محیطی مانند گرم شدن تدریجی زمین و تغییرات آب و هوا تا حد زیادي به  موضوع

مصرف بیشتر به    است.امکان پذیر شده    المللیبین افزایش مصرفی بستگی دارد که توسط تجارت  
از روندهاي   ناشی  بیشتر  و   تولید،تأثیرات زیست محیطی  منجر    نقل و  حمل   . شودمینیز ضایعات 

ي فسیلی موجود در زمین شده هاانرژيتر باعث افزایش استفاده از سوخت و بنابراین اقتصاد پررونق
تا جایی که محیط زیست بیش از این تاب و توان تحمل ندارد و این مسئله به وضع قوانین زیست 

  محیط  داردوستدر مسیر توسعه تولیدات    هاشرکتتري منجر شده است،  محیطی جدیدتر و سخت
و فرآیندهاي جدید کاهش دهنده مصرف انرژي و مواد مضر را اضافه خواهند   کنندمیزیست عمل  

رار شده است تعریف کنیم،  کرا که بارها در این پژوهش ت  "سبز"  خواهیم مفهومدر این جا می  کرد.
 .تلقی شود باید کمترین ضرر را به محیط زیست وارد آورد  "سبز "براي اینکه محصول یا فرآیندي  

 ) 1389(محمد رحیم رمضانیان، رضا اسماعیل پور، سیده هدیه تندکار،  
براي اقشار مردم چه در   اي حیاتی  اي به مسئلهبه طور فزایندهي اخیر  هاسالدر  محیط زیست  حفظ  

ي بسیاري نسبت به محیط  هانگرانی  کننده تبدیل شده است.  ه تولیدجایگاه مشتري و چه در جایگا
هاي علمی پدیدار شده که پژوهشگران و متخصصان بازاریابی  نظران همه حوزهزیست بین صاحب  

  "خرید سبز"و    "بازاریابی سبز"ن  مفهوم جدیدي از بازاریابی با عنوا  اند وبودهاین دغدغه فارغ ن  نیز از
  یی به منظور بررسی مزایاي این پدیده نوین بازاریابی و عناصر آمیخته هاپژوهش  اند.را مطرح ساخته

  است.آن بر کسب و کار انجام شده 
بر قصد خرید سبز هاآگهیبا هدف بررسی عوامل مؤثر در    کتاباین   تبلیغات زیست محیطی  ي 

این کتابهدف    است.  تالیف شدهمشتریان   تالیف  تاثیر  از  باورپذیري در مورد    بررسی  متغیرهاي 
اطلاعات ارائه شده در تبلیغات و درك تأثیر تبلیغات، نگرش در خصوص تبلیغات، رسانه، وابستگی،  

میانگین  در توزیع توصیفی متغیرهاي اصلی با توجه به   بر قصد خرید سبز است.زیست محیطی    رفتار 



 سبز دی و خر یطیمح ستیز غات یتبل   2

جامعه آماري دانشجویان کاردانی    است. تمایل زیادي براي خرید سبز مشاهده گردیده    5از    4تقریبی  
از   هاداده  آوريجمع  .باشندمیآزاد اسلامی آبادان    و کارشناسی رشته مدیریت بازرگانی دانشگاه

که متغیرهاي   دهندمینتایج نشان    . صورت گرفتپرسشنامه براي بررسی فرضیات    286تعداد  طریق  
و متغیرهاي وابستگی، اطلاعات ارائه شده در   دهندمیا افزایش  قصد خرید سبز رنگرش و رسانه  

 خرید سبز ندارند. قصد تاثیري بر تبلیغات و باورپذیري
 . باشدمیصورت زیر  شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 فصل اول: کلیات 

 سبز   یابیبازارفصل دوم: 
 سبز یابیبازار ختهیآمفصل سوم: 

 سبز  یابیمربوط به بازار قاتیتحق فصل چهارم: 
 مطالعه موردي فصل پنجم: 

 ها م: یافتهشش فصل 
 بنديتم: جمعففصل ه 

دانم که از همه عزیزان و بزرگوارانی که در مراحل گوناگون آماده سازي در پایان، بر خود لازم می
 نمایم. اند، صمیمانه تقدیر و تشکر این کتاب بنده را یاري نموده

 راندوست یمژگان ا
 1400پاییز 
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