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 گفتار پیش

 
هاي مختلف به سایر از طریق بازارهاي جهانی و جذب گرایش   هافرهنگامروزه گسترش جهانی  

و  هافرهنگ کالا  سرمایه،  و  فرهنگی  به  خدمات  را  فرهنگ  اقتصاد  فرهنگ،  حوزه  در  گذاري 
هاي اقتصادي را نیز و فرهنگ، سیستم  موضوعی قابل تامل مبدل ساخته است. ارتباط و تعامل اقتصاد

رسانه موبایل،  اینترنت،  چون  جدید  فرهنگی  کالاهاي  و  ابزارها  است.  تغییر کرده  هاي دستخوش 
اي که از ابعاد فرهنگی و هنري ماعی مجازي، فیلم و انواع نرم افزارهاي رایانههاي اجت دیجیتال، شبکه

به شکل را  اقتصادي  بزرگ  اندیشمندان  ببرخوردار است، توجه  اقتصاي در حوزه هانگاهگیري  ي 
 فرهنگ معطوف ساخته است. 

فراهم آورده  صنایع فرهنگی با ظرفیت بالاي اشتغال و درآمدزایی زمینه مناسبی براي رشد اقتصادي
اي که در مورد سهم صنایع فرهنگی در رشد است طبق نتایج به دست آمده از تحقیقات گسترده

هاي اقتصادي کشورهاي عضو اتحادیه اروپا انجام شده است بخش فرهنگ در مقایسه با سایر بخش 
این صنایع اقتصادي با سرعت بیشتري رشد کرده و اشتغال بیشتري را هم ایجاد کرده است. بعلاوه  

هاي اقتصادي از جمله بخش ابتکار و تکنولوژي ارتباطات نیز شده است موجب حرکت سایر بخش 
 ).  1385(تراسپی، 

توان اي که نمیاقتصاد فرهنگ در جهانی شدن شکل نوینی از اقتصاد را پایه ریزي کرده است به گونه
هاي فرهنگی دانست. ابزارها  ندیشهکالا و خدماتی در گستره جهانی توزیع کرد و آن را خالی از ا 

تواند اهمیت اقتصاد وکالاهاي تولید شده، مفاهیم فرهنگی خود را به همراه دارد، لذا این فرصت می
 فرهنگ را در جهان بیش از پیش مشهود سازد. 

، طی  و صنایع فرهنگی  اقتصاد فرهنگ کتاب حاضر با هدف آشنایی خوانندگان با مباحث مرتبط با 
 به شرح زیر تدوین و تنظیم شده است:پنج فصل 

 فصل اول به کلیات اختصاص دارد. 
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 نگاشته شده است.  اقتصاد فرهنگ فصل دوم پیرامون 
 مطالبی ارائه شده است.صنایع فرهنگی در فصل سوم پیرامون 

 اختصاص دارد.  ي فرهنگی ها فعالیتفصل چهارم به 
 دارد. اختصاص سرمایه فرهنگی فصل پنجم نیز به 

 ي ری من یدعلی س
 1400تابستان 

 
 
 
 




	پیشگفتار
	فصل اول
	کلیات
	1-1  مقدمه
	2-1  اهمیت و ضرورت صنایع فرهنگی

	فصل دوم
	اقتصاد فرهنگ
	2-1  مقدمه
	2-2  اقتصاد فرهنگ و صنایع فرهنگی
	3-2  اقتصاد فرهنگ
	4-2  تعریف اقتصاد فرهنگ
	5-2  اقتصاد فرهنگی و فرهنگ اقتصادی
	6-2  فرهنگ و اقتصاد و تاثیر آنها بر یکدیگر
	7-2  نسبت فرهنگ و اقتصاد
	2-8  بررسي اقتصاد فرهنگي در كشورهاي دنيا
	2-9  اقتصاد هنر
	2-10  اقتصاد و فرهنگ اسلامي
	2-11  دگرگونی جهانی و جهانی شدن اقتصاد
	2-12  دگرگوني جهاني و جهاني شدن فرهنگ
	13-2  جهانی شدن بازار فرهنگ

	فصل سوم
	صنایع فرهنگی
	3-1  مقدمه
	3-2  تعریف صنایع فرهنگی
	3-3  کالاها و خدمات فرهنگی
	3-4  كالاهاي فرهنگي
	3-5  خدمات فرهنگي
	3-6  تقسيمبندي يونسكو از كالاهاي فرهنگي
	3-7  ويژگيهاي اقتصادي فعاليتها و كالاهاي فرهنگي
	3-8  مصرف كالاهاي فرهنگي
	3-9  مقولات مرتبط با كالاهاي فرهنگي
	3-10  توسعه کالا و خدمات فرهنگی و جهانی شدن
	3-11  تجارت بينالمللي كالاها و خدمات فرهنگي
	3-12  تجارت جهانی کالاها و خدمات فرهنگی
	3-13  سایر محدودیتهای روش شناسی
	3-14  محورهاي توسعه تجارت كالا و خدمات فرهنگي
	3-15  سياست فرهنگي/ استثناي فرهنگي
	3-16  تصویر آماری تجارت جهانی فرهنگ
	3-17  مهمترین روندها
	3-18  بازار مجازی فرهنگ
	3-19  نگاهی دیگر به تجارت جهانی فرهنگ

	فصل چهارم
	فعالیتهای فرهنگی
	1-4  مقدمه
	4-2  فعالیتهای فرهنگی
	4-3  تعریف فعالیتهای فرهنگی
	4-4  تعریف سازمان فرهنگی
	4-5  سازمانهای فرهنگی در نظام جمهوری اسلامی ایران
	4-6  اهداف و مأموریتهای سازمانهای فرهنگی
	4-7  تفاوت سازمانهای فرهنگی با سایر سازمانها

	فصل پنجم
	سرمایه فرهنگی
	5-1  مقدمه
	2-5  تاریخچه سرمايه فرهنگي
	5-3  تعاریف سرمایۀ فرهنگی از دید دانشمندان
	5-4  مفهوم سرمایه فرهنگی
	5-5  نسبت سرمایه اجتماعی و سرمایه فرهنگی
	5-6  فرهنگ از دیدگاه بوردیو
	5-7  سرمایه فرهنگی از دیدگاه بوردیو
	5-8  صورتها و ابعاد سرمایه فرهنگی
	5-9  سرمایه فرهنگی ملموس
	5-10  سرمایه فرهنگی ناملموس
	5-11  انواع سرمایه فرهنگی از دیدگاه بوردیو
	1-11-5  سرمایه فرهنگی ذهنیت یافته (درونی شده)
	2-11-5  سرمایه فرهنگی عینیت یافته
	3-11-5  سرمایه فرهنگی نهادی شده

	5-12  کارکردهای سرمایه فرهنگی
	5-13  سرمایه فرهنگی و آموزش
	5-14  سرمایه فرهنگی و نابرابریهای اجتماعی
	5-15  سرمایه فرهنگی، طبقه و سلیقه فرهنگی
	5-16  سرمایه فرهنگی و مدیریت فرهنگی

	منابع
	منابع فارسی
	منابع لاتین




