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 گفتار پیش

 
در رشد    ايویژهدر دنیاي امروز گردشگري دیگر به یک صنعت تبدیل شده است، صنعتی که نقش  

ي جدید مورد مطالعه  هازمینههاي نو و  یکی از عرصهو    کندمیاز کشورها ایفاء    و توسعه بسیاري
علوم مختلف بوده و امروزه از جهات گوناگونی مورد توجه و عنایت کشورها واقع شده است، توجه  

علت   به  سو  یک  از  گردشگري  و هاارزشبه  فرهنگی  اثرات  دلیل  به  دیگر  سوي  از  اقتصادیو  ي 
اي که در بحث گردشگري بسیار حایز اما نکته  ).1،  1396  (فیروز و همکاران،  اجتماعی آن است

شرایط را براي جذب هرچه بیشتر گردشگران و   توجه به عوامل متعددي است که  باشدمیاهمیت  
 . )398، 2010 ،1(اسمالمن و مور کندمیارتقاء سطح کیفی و کمی گردشگري در آن منطقه مهیا 

از   کتابهدف  موثر    شناسایی  حاضر،  تالیف  عوامل  بندي  رتبه  منطقه  و  گردشگران  جذب  بر 
پیمایشی است و از نظر   –اکتشافی  پژوهش بوده است، که روش    کوهستانی توچال در شمال تهران

اندرکاران گردشگري  گردشگر  کتاب . جامعه آماري این  باشدمیهدف کاربردي   در  ان و دست 
از   کتاب در این  .  استنفر    36باشند که تعداد آنها برابر  قه تفریحی توچال در شمال تهران میطمن 

استفاده   نمونهشودمیروش سرشماري  شناسایی   مصاحبهاز  .  باشدمیگیري هدفمند  . روش    جهت 
پرسشنامه آن تأیید روایی  و پرسشنامه محقق ساخته جهت رتبه بندي استفاده شده است که    عوامل

عوامل تأثیرگذار   گیري شده است. جهت شناسایی شده و پایایی آن با ضریب آلفاي کرونباخ اندازه
پیشینه   معیارهاي شناسایی شده در  تعداد  پژوهش  از  ب گردشگران بر جذتأثیرگذار    عامل  20در 

توچال کوهستانی  سپس  منطقه  رسیدند  نظر  اجماع  به  از  ،  آمده  دست  به  اطلاعات  کمک  با 
روش تاپسیس عوامل تأثیرگذار بر جذب    باقرار گرفته است و    راناي که در اختیار گردشگپرسشنامه

نتایج   شدند.  بندي  رتبه  توچال  کوهستانی  منطقه  که    کتابگردشگران  داد  نشان  جذابیت حاضر 
 .  باشدمیمهمترین عامل  محیطی کوهستان و نزدیکی آن به شهر تهران

 
1 Smallman, and Moore 
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 . باشدمی ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به
 ات ی اول: کل فصل
 ي گردشگردوم:  فصل
 ي انواع گردشگرسوم:  فصل
 ي گردکاناپهچهارم:  فصل
 ي عوامل موثر بر توسعه گردشگرم: پنج فصل

 ي موانع و اثرات توسعه گردشگرفصل ششم: 
 توچال تهران فصل هفتم: 
 يگردشگر  یاب یبازار قاتیتحق فصل هشتم:  

 م: مطالعه موردي نه فصل 
 ها م: یافتهده فصل 
 بنديجمعم:  یازدهفصل 

 
 ي ساز   که در مراحل گوناگون آمادهو بزرگوارانی    زانیاز همه عز  که  م ی دان یبر خود لازم م  ان،یپا  در

 . یمئنمااند، صمیمانه تقدیر و تشکر نموده ياریرا   ماکتاب  ن یا
 زاده  ب ی غلامرضا حب  نا،ینورس يدکتر مهد

 1400 تابستان
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