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 گفتار پیش

 

ی بالقوه و هاتوانمندیجا حاضر با توجه به  های اجتماعی به منزله رسانه همیشه و همه امروزه رسانه 

شان به سرعت در جامعه ما و به ویژه بین نسل جوان در حال گستراند. گستر سری بالفعل گسترده

پیامدهای احتمالی آن برای کاربران و یی را درباره  هاپرسش های اجتماعی  فراگیر و همه جانبه رسانه 

های اجتماعی با خود تغییرات اقتصادی و اجتماعی  جامعه پدید آورده است. در واقع ظهور رسانه 

گفت که افراد نه    توانمیاند. بنابراین  گسترده و حتی سبک زندگی کاملًا جدیدی به وجود آورده

بلکه فناوری نیز افراد را منطبق با قواعد  کنندمیده تنها از ایان فناوری برای پیشابرد مقاصدشان استفا

 (. ۱۳۹4زاده اقدم و همکاران، )رسول دهدخاص نحوه عملکرد خود تغییر می

د نقش بسزایی در حل توانمیافزاری در اختیار مدیران دولتی که  ترین ابزارهای نرمیکی از کلیدی 

های ارتباطی است. موثرترین راه برای تسهیل های پیچیده پیش روی داشته باشد رسانه و فصل مسئله

مشارکت شهروندان، آگاه ساختن آنان از مسائل و ارائه اطلاعات به روز، با دقت، متناسب و جامع 

 (. ۱۳۹۱)جعفری میدانسر،  ها به ویژه رسانه ملی استاز طریق رسانه

یع عادلانه منافع عمومی  رسانه ملی در افزایش همبستگی و همدلی اجتماعی، ایجاد همگرایی و توز

قابل  تاثیر  زیست،  محیط  از  حفاظت  چگونگی  و  خلاق  شهروندان  توانمندسازی  خصوصی،  و 

به سادگی حاصل ملاحظه اجتماعی،  سرمایه  مهمترین  عنوان  به  اعتمادسازی  و  مشارکت  دارد.  ای 

هروندی سازی و مشارکت ش دهی است که به اعتمادنظر، آگاهیشود، مهمترین موضوع موردنمی

می  رسانهمنجر  اگر  دغدغهشود.  جای  به  شنیداری  و  تصویری  فرهنگ های  ترویج  در  منفی  های 

انتظار داشت که فعالیت این   توان میهای مستقل و مداوم داشته باشند، شهرنشینی و شهروندی برنامه

قش کلیدی در  رسانه توسعه فرهنگی به دنبال داشته باشد. در این میان، رسانه ملی در عصر امروز ن

کننده تعیین سرنوشت و توسعه کشورها دارند و این منشا بسیاری از تحولات معاصر، راهنما و کنترل

 (. ۱۳۹0رود )کوثری،  ها و تحولات فرهنگی در جهان به شمار میجریان
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به عنوان یکی از ارکان و عوامل مهم و اساسی در رشد و توسعه یک جامعه محسوب   مطبوعات 

پومی در  شود.  مطبوعات  فعال  حضور  گرو  در  دموکراسی،  چهارم  رکن  بودن  روز  به  و  یایی 

سو، اشاعه، توسعه و تقویت فرهنگ های گوناگون سیاسی، اجتماعی و فرهنگی است. از یکعرصه

رسانه کارآمدی  گرو  در  دینی  رسانهملیّ   ویژه  به  تضعیف های جمعی،  نیز  و  است  مکتوب  های 

فرهن خودباوری  یا  و  همین  فرهنگ  ناکارآمدی  گرو  در  بیگانه  فرهنگ  عناصر  اشاعه  و  گی 

هاست. از سوی دیگر، نشاط، پویایی و کارآمدی مطبوعات نیز در گرو وجود گزارشگران، رسانه

روزنامه حرفهنویسندگان،  شاداب،  فعّال،  اصول حرفهای، علاقهنگارانی  به  پایبند  و  دلسوز  ای مند، 

 .نگاری استروزنامه

دورهتردید،  بی اطلاعدر هیچ  بشر جریان  تاریخ  از  نبوده ای  و گسترده  امروز سریع  همانند  رسانی 

های این دوره از تاریخ را سرعت، گسترش و اهمیت ترین ویژگیاست. به همین دلیل، برخی مهم

  نامند. امروز اطلاعات نه تنها العاده اطلاعات دانسته، دوره معاصر را »عصر انفجار اطلاعات« میفوق

ها نیز در مراکز معینی قابل دسترسی است، بلکه حتی از پشت درهای بسته و دیوارهای ضخیم خانه

و اطلاعات است و تقریبا   هاپیامکند. تمام امواج صوتی و نوری اطراف ما، حامل  به داخل نفوذ می

 .جایی از نفوذ آنها در امان نیست 

از کارکردهای رسانه به ویژه رسانهیکی  مها،  افزایش اطلاعات است. کتوب، آگاهیهای  و  دهی 

رسانه طریق  از  که  میاطلاعاتی  مردم  دست  به  آشنا  های جمعی  اطرافشان  دنیای  با  را  آنان  رسد، 

های دیگر آشنا  افزاید و آنان را با آداب، رسوم و فرهنگ ملتسازد، بر دانش و آگاهی آنان میمی

دهند: اتفاقات  عت، در جریان مسائل عمده روز قرار میرا به سر  هاانسانهای گروهی،  کند. رسانهمی

و رویدادهای سیاسی، نظامی، اقتصادی، اجتماعی، علمی و هنری و مانند آن. علاوه بر خبررسانی،  

ارائه تفسیر رویدادها و حوادث و پخش مطالب دلخواه، میرسانه از طریق  به  های گروهی  توانند 

توانند در ها میهای مطلوب هدایت نمایند. رسانهگیریه تصمیمروشنگری مردم بپردازند و آنان را ب 

ها قرار گیرند و به بالندگی معنوی آنان کمک نمایند. خدمت رشد و شکوفایی دینی و فرهنگی ملت

برای رسانه اوقات  ها ذکر کردهوظیفه مهم دیگری که  پرکردن  برای مردم و  ایجاد سرگرمی  اند، 

 .فراغت آنهاست 
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گذاری برای فعالیت این  به موازات گسترش کمی و کیفی وسایل ارتباط جمعی، ضرورت مقررات

هر  در  نظم  برقراری  برای  مقررات  و  قوانین  که  ندارد  وجود  تردیدی  است.  شده  آشکار  وسایل 

ها( علاوه بر ای لازم است، اما کافی نیست. تجربه نشان داده که در برخی امور )مانند رسانهعرصه

ها  فاده از ابزارهای قانونی، باید به ابزارهای نظارت درونی توجه شود. زیرا این ابزارها با فعالیتاست 

یکی از این ابزارهای درونی یا   .دانندمیتر است و افراد، خود را بیشتر ملزم به رعایت آن  متناسب

توسط خود عوامل ای است. این منشور که  ها، تدوین منشور اخلاق حرفهدهی در رسانهخود نظام

های اجتماعی  ها و عمل به رسالتگردد، نقش مهمی در دستیابی به اهداف رسانهای تنظیم میرسانه

 ها دارد.  آن

مبحثی است که در سال های اخیر بسیار مورد توجه قرار گرفته است،    ایحرفهرعایت اصول اخلاق  

ی مختلف احساس شده است. هافهحراین توجه حاکی از آن است که ضرورت این پدیده در میان  

این ضرورت هنوز در حوزه خبررسانی احساس نشده است و دست اندرکاران   رسدمیاما به نظر  

اند و صنایع در زمینه تبلیغات پرداخته  ها حرفهحوزه خبررسانی کشور به قوانین و مقرراتی که دیگر  

جام شده است قانع هستند. حال آن که  هایی که از قوانین و مقررات سایر کشورها انو گرته برداری

اصول اخلاقی در زمینه خبررسانی که بر فرهنگ و اقتصاد جامعه تاثیر مستقیم دارد، باید بر اساس 

معیارهای اخلاقی و انسانی در ایران تدوین شود. زمانی که صنعت خبررسانی دارای منشور اخلاق 

از پیش کالا و خدمات خود را معرفی کنند. بیش    توانندمیباشد صاحبان کالا و خدمات    ایحرفه

قادر خواهند بود ضمن حفظ منافع کارفرمایان خود منافع عموم    ایرسانهی  هاپیامهمچنین سازندگان  

 جامعه را نیز پاس دارند و در حفظ هویت فرهنگی جامعه تلاش کنند. 

اخلاق خبررسانی و خط مشی    کتاب حاضر با هدف آشنایی خوانندگان با مباحث مرتبط با رسانه،

 گذاری دولتی، طی شش فصل به شرح زیر تدوین و تنظیم شده است:

اخلاق   پیرامون  به کلیات اختصاص دارد. فصل دوم  اول  در    ایرسانه  ای حرفهفصل  و خبررسانی 

البلاغه را  و خبررسانی در قرآن و نهج ای رسانه  ایحرفهاسلام نگاشته شده است. فصل سوم، اخلاق 

اخلاق    به مقایسه  به  چهارم  فصل  است.  گذارده  اسلام   ای رسانهبحث  با  غرب  در  خبررسانی  و 

اختصاص دارد. فصل پنجم پیرامون رسانه و خط مشی گذاری دولتی نگاشته شده است. فصل ششم  

 نیز به جمع بندی اختصاص دارد. 






