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 سخن مولفین

 

تغییر داده   هازمانساامروزه جهانی شدن تجارت، اقتصاد و پويا تر شدن رقابت، نقش مشتريان را در 

به مشتريان تنها يک مصرف کننده صرف نیست. در عصر فرارقابتی حاضر،   هازمانسااست و نگاه  

دهند ذهن مشتری يا مخاطب قرار  در پی آن هستند که اطلاعاتی را در    ها شرکتهمه ارتباط گران  

يشان از يک سو  هاپیامبرای ايجاد توجه به    ها شرکتکه در تصمیم به خريد آنها تاثیر بگذارد. تلاش  

از سوی ديگر، پارادوکس معناداری در عرصه تبلیغات به وجود آورده   هاپیامو گسترش روزافزون  

در حوزه بازاريابی دارد. عصری جديدی  و عصر    توسعه کنونی بازاريابی حسی نشان از ظهر.  است

مصرف کننده در کانون راهبردها و فنون بازاريابی قرار خواهد گرفت. به    گانهپنجکه در آن حواس  

از   فارغ  بايد  بازاريابان  دلیل  بر ها شیوههمین  نفوذ  و  تأثیرگذاری  برای  انبوه،  بازاريابی  تبلیغات  ی 

در بازار رقابتی امروز،    .استفاده نمايند  تری مبتکرانهنده و  ی جدی، تحريک کنهاروشمشتريان از  

ی دستیابی به اين هدف هاراه. يکی از  باشدمیجذب و حفظ مشتری از اهمیت بسزايی برخوردار  

ی زيبايی شناختی آنان است. هدف بازاريابی حسی خلق هاجنبهتولید محصولات با در نظر گرفتن  

جربه است به طوريکه بر نگرش و رفتار خريد ز يک ت دگان ا احساسات جهت لذت بردن مصرف کنن 

 .  باشد تاثیرگذار هاآن

پس از  باشیم.  می  محصولات ورزشی  غاتی در تبل   یحس  یاب ينقش بازار  یبررسبدنبال    کتابدر اين  

مربوط به پرسشنامه مورد    ی هاگويه  يی ايو پا  يی، روایفی آمار توص   انیو ب  یجامعه و نمونه آمار  یمعرف

از آزمون   یاصل  یهافرضیه  یبررس  ی، برارهای نرمال بودن متغ  یو پس از بررس  گرفت  قرار  یبررس

 ت ي . در نهاشودمیاستفاده    اینمونهتک    یاز آزمون ت   یفرع   یهافرضیه  ی بررس  یو برا  رگرسیون

  .ديحاصل گرد یآمار لی و تحل ه ياز تجز ليذ جينتا

بر   یحس  یابيبازار  یهاتاکتیکاز    تفاده س انشان داد که:    یاصل  یها فرضیه  یبررسحاصل از    جينتا

  ی مبتن  یحس   ی ابيبازار  بر احساسات و  یمبتن  یحس   ی ابيدارد. بازار  ریتاث   محصولات ورزشی   غات ی تبل

بررس   جينتا  دارند. ری تأث  محصولات ورزشی مصرف کنندگان  ديبر نگرش بر قصد خر از    یحاصل 



 ی محصولات ورزش غاتیدر تبل یحس یابیزارنقش با   2

که:  فرع   ی هافرضیه داد  نشان  تجار  یحس   ی ابيبازار  غاتی تبلی  نام  تجار   ی بر  نام  به  نگرش   یو 

 یآوازه برند، بر نگرش به نام تجار   یحس   یابيبازار  غاتیتبل  دارد.  یمعنادار   ری تاث   محصولات ورزشی

ورزشی خر  یحس  یاب يبازار  غاتی تبل  دارد.  یمعنادار  ری تاث  محصولات  قصد  بر   ان يمشتر  ديبرند 

 انيمشتر  دي آوازه برند بر قصد خر  ی حس  یاب يبازار  غاتی تبل  دارد.  یمعنادار   ری تاث   محصولات ورزشی

 د ي بر قصد خر  ینگرش به نام تجار یحس   یاب يبازار  غاتی تبل  دارد.  یمعنادار   ری تاث  محصولات ورزشی

 دارد. یمعنادار ریتاث  محصولات ورزشی انيمشتر

 

 باشد. صورت زير می شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

  ی حس   ی ابيبازاری در زمینه  آموزشول شامل مباحث  دو بخش تقسیم خواهد شد. بخش ا  به   کتاب اين  

و   هاويژگی،  یحس   یابيبازارباشد. بخش اول شامل فصول:  می  محصولات ورزشیبرند    غاتی تبل  و

بازار برند  ،  ورزشیمحصولات  برند  ،  یحس   یاب ياهداف  ورزشیارزش  برند    غاتی تبل،  محصولات 

ورزشی خر،  محصولات  و  یهامدل ،  انيمشتر  ديقصد  تبل،  رزشیمحصولات    نهی ش ی پ،  غاتی انواع 

 باشد.  می یحس  یاب يبازار ی خارج  نهیشی پ ، یحس  یابيبازار یداخل

بخش دوم بررسی خواهد شد.    محصولات ورزشی  غاتی در تبل   یحس  یابينقش بازاردر بخش دوم  

 باشد.می گیری و پیشنهادهانتیجه، ها تجزيه و تحلیل داده، روش و ابزار، کلیات شامل فصول:

را    اسازی اين کتاب مم از همه عزيزانی که در مراحل گوناگون آمادهیدانخود لازم می  ان، بردر پاي

    .یمئنما تشکر و تقدير اند، صمیمانهياری نموده

             

   رتاشی دکتر عبدالرضا ام ،یدگلی ب  یراعفاطمه 
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