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مولف سخن 

 

مشکلات ناشی از اقتصاد تک محصولی و اتکای بیش از حد به درآمدهای نفتی، اقتصاد کشـور را  

شدت تحت تأثیر عوامل خارجی از جمله نوسانات بهای جهانی نفت قرار داده اسـت. کـاهش    بـه

اقتصاد  نفت در بازارهای جهانی در بعضی مواقع به روشنی، اثرات منفی اتکای بیش از حد    بهـای

درآمدهای نفت را نشان داده است. از طرفی یکی از عوامل مهم دستیابی به رشد و توسـعه    کشور بـه 

در بخش تجارت خارجی را    ریزیبرنامهپایدار، رونق صادرات است که مهمترین هدف    اقتصـادی

از فضا،   مندیرهبهبه عنوان یکی از مهمترین ابزار تجاری و اقتصادی  با  هانمایشگاهدهد. تشکیل می

و تسهیلات منحصر به فرد، بستر و زمینه مناسبی را برای تولیدکنندگان، بازرگانان داخلی   امکانـات

توانمندی نمـایش  و  بر عرضه  تا علاوه  است  ساخته  مهیا  و سرمایهو خارجی  تجاری  مبادلات    ها، 

توسـعه بخشـند. لـذا بررسی و    المللیبین ی  ها نمایشگاهخود را در    المللیبین مشترك و    هایگذاری

 .   شودمیبه عنوان ابزاری برای توسعه صادرات مهم تلقی  هانمایشگاه مطالعه

بر اساس پرسشنامه و مصاحبه با   باشدمیپیمایشی    –که یک تحقیق کاربردی و توصیفی    کتاباین  

به شناسایی موانع برگزاری نمایشگاهی در نمایشگاه  صاحبنظران  تهـران پرداختـه  امر نمایشگاهی، 

 تهران بودند.   المللیبین است. جامعه آماری، کلیه کارکنان نمایشگاه 

، بررسی موانـع مولفصنعت نمایشگاهی، به نظر    ایتوسعههای  برای ارائه چارچوب  کتابدر این  

موانع   امـری عنوان  به  را  بیرونی  تهدیدهای  نیز  و  سازمان  ضعف  نقاط  مدل  این  و  بوده  ضروری 

برای یافتن راهکارها مدنظر   ایزمینهی بیرونی را هافرصتنیز نقاط قوت داخلی و    نموده ومحسوب  

ی توسعه، راهکارهای توسعه را مورد توجه قـرار هازمینهبا نگاهی به موانع و  قـرار داده و در نهایـت

فیزیکـی، اقتصـادی نشان داد که موانع سازمانی، محیطی، مدیریتی، سیاسی،    داده اسـت. نتایج تحقیق 

   .شوندمیاصلی توسعه صنعت نمایشگاهی در ایران محسوب  و منـابع انسـانی، موانـع
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صادرات و دو بخش تقسیم خواهد شد. بخش اول شامل مباحث آموزشی در زمینه    به   کتاباین  

نما اول  باشدمیی  شگاهیصنعت  بخش  فصول:.  در   یبرخ   تجارب،  صادرات  شامل  کشورها    از 

غ،  صادرات نما،  یرنفتی صادرات   صنعت  خچهی تار،  المللیبین   یهاشگاهینما،  یشگاهیصنعت 

 .  باشدمی تهران  المللیبین  شگاهینما، یشگاهینما

  شناسایی و ارائه  رانیا  ی جمهوری اسلام  ی شگاهینما  صنعت  برای توسعه  ییراهکارهادر بخش دوم  

 .باشدمی  گیری و پیشنهادها ، نتیجههادادهکلیات، تجزیه و تحلیل    خواهد شد. بخش دوم شامل فصول:

را    نسازی این کتاب مدانم از همه عزیزانی که در مراحل گوناگون آمادهدر پایان، بر خود لازم می

               .نمایم تشکر و تقدیر اند، صمیمانهیاری نموده
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