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 مقدمه 

 

 درمان ده ،به صابری، درد همه را   جان ده        ،تو به رحمت  ،یا رب دل ما را

 آن ده، آنچه دانیهر ، داننده تویی      باید جست  که چه می، چه داند ،این بنده 

کتاب ترجمهء  حاضر  کهن    کتاب  قدرت  طريق  از  العاده  فوق  برندهای  )ساخت  ياغی  و  قهرمان 

باشد. اين کتاب در حوزه می  ۲00۱نوشتهء مارگارت مارک و کارول اس پیرسون در سال  الگوها(  

برند می و  تايپ  يونگ را  آرکه  ناخودآگاه جمعی  مفهوم  نويسندگان سعی دارند  با حوزه باشد و 

مشتری ناخودآگاه  بر  آن  تاثیر  و  برندينگ،  و  ده   را   بازاريابی  قرار  بررسی  با ن مورد  برند  معنای  د. 

از  ارزش  اين حال، تعداد کمی  با   ، دانند واقعا می  هاشرکتترين مزيت رقابتی يک شرکت است. 

ی نام تجاری به  توان آن را مديريت کرد و چگونه از معنا، چگونه می کندمیمعنی برند چگونه کار 

طور استراتژيک استفاده کرد. اين کتاب پیشگام که توسط نويسنده پرفروش کتاب قهرمان درون، 

-کارول اس پیرسون و مارگارت مارک، استاد راهنمای مارک تجاری، نوشته شده است، پاسخ قانع 

ی در زمینه روانشناسی  . دکتر کارول اس پیرسون نويسنده و استاد نامدار جهاندهدمیای را ارائه  کننده

های او، افراد، ها، آثار و نتايج پژوهش کننده در آمريکا است. کتاب درونی و هدايتگری دگرگون

تر باشند. نويسندگان با استفاده از مطالعات برگرفته از  سازد که موفق را قادر می  هاسازمانو    هاگروه 

ترين برندها، برندهايی هستند که  دهند که موفقها نشان میتجارب نايک، مارلبور، عاج و ساير برند

   .به طور موثر با الگوهای بنیادی در ناخودآگاه ذهن، معروف به آرکه تايپ، مطابقت دارند

ها اين است که  کهن الگوها ابزاری بسیار ارزشمند در برندسازی هستند. ايده استفاده از کهن الگو

دهند، تصويری که در ذهن و ضمیر ناخودآگاه فرد می  برند خود را در برابر تصويری نمادين قرار 

جاسازی شده است. کهن الگو يک الگو، يک مدل، يک فرد، يک حرف يا يک نمونه است که به  

های ديگر، تقلید کامل آن هستند و يا لاقل شباهت ها، افراد، حرفها و نمونهالگوها، مدل  رسدمینظر  

)کهن الگو( برگرفته از واژه يونانی آرکه تیپوس است. اين واژه در  زيادی به آن دارند. آرکه تايپ
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ساختند. يونگ کهن الگو را به  زبان يونانی به معنی مدل يا الگويی بوده است که چیزی روی آن می

ها يکسان است و ها و نسل: تصاويری ذاتی و درونی که در میان فرهنگکندمیاين شرح توصیف  

به  دهدمیل  های انسان را شکتجربه . به اعتقاد يونگ عناصری نمادين در روان ما وجود دارد که 

رسد که اين عناصر و معناها ازلی  ايم. چنین به نظر میها را نساختهگردند که خود آنمعناهايی باز می

نمادها و سمبل الگوها  انسانهستند. کهن  ناخودآگاه جمعی  ها مشترک است. هايی هستند که در 

رتايم گفته است کهن الگوها آموختنی يا اکتسابی نیستند، بلکه از بدو تولد به صورت  همانگونه و

طبیعی همانند دی.ان.ای در ما وجود دارند. مطالعات نشان داده است، برندهايی که از کهن الگوها  

ب های برندشان را نمايان سازند و اين انتقال تصوير سبتوانند به راحتی مشخصهگیرند، میبهره می

بین محصولت و گردد. همچنین کهن الگوها واسطهخلق تصوير ذهنی نمادين در مشتری می ای 

مندی از محصول با خلق يک تجربه نامشهود هستند. بنابراين ساخت کننده برای بهرهانگیزه مصرف

الگوها می بر اساس کهن  به خلق برند  انتقال تصويری ذهنی موثر در ذهن مشتری  بر  تواند علاوه 

 مزيت رقابتی و سودآوری بیانجامد. 

ترجمه چهار بخش )دوازده فصل( از کتاب لتین قهرمان و ياغی که در برگیرندهء   حاضر  کتاب

توجه به اينکه کتاب ارزشمند قهرمان و ياغی تاکنون ترجمه   باشد. بادوازده کهن الگو است، می

و  بازاريابی  اساتید  برندينگ،  و  بازار  عرصه  فعالن  در  که  نیازی  اساس  بر  و  بود  نشده  فارسی 

احساس   کهن کردمیدانشجويان  دوازده  تا  آن شديم  بر  يونگيم،  و   را،  الگوی  بازاريابی  در  که 

دارد کاربرد  بسیار  بین   ، برندينگ  دهیم  از  قرار  همگان  اختیار  در  و  ترجمه  اصلی  کتاب  . فصول 

که همواره روشنی بخش    ، ای کوچک از علم را روشن کرده باشیمدريچه  ، توانسته باشیم  ،امیدواريم

 راه ديگران باشد. 

 . ام قدردانی و تشکر کنم بزرگوارم برای تمام لحظات زندگی و مادر بسی شايسته است از پدر

، دوستان و خواهران عزيزم که مرا در ترجمه، تايپ و ويرايش  محترم  کلیه اساتید  در انتها از زحمات 

 .اين کتاب ياری نمودند بسیار سپاسگزارم

 بااحترام 

 ۱۳۹۹ –طاهری 






