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 گفتار پیش

 

های بررسی ارتباط بین سرمايه فکری و عدم تقارن اطلاعاتی شرکت  از تالیف کتاب حاضرهدف  

ای باشد. روش پژوهش حاضر ترکیبی از روش کتابخانهپذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران می

و پیمايشی است. از نظر هدف کاربردی، از نظر زمانی مقطعی، از نظر ماهیت و استراتژی کمی و از 

های پذيرفته شده در بورس مديران شرکت کتابايشی است. جامعه آماری اين نظر فرآيند اجرا پیم

نفر بوده و با توجه به تخصصی بودن ابعاد مورد بررسی   ۱۱8اوراق بهادار تهران است که تعداد آنها 

سرشماری بهره   گیرینمونهها از روش  پژوهش و نیاز به دريافت نظرات مديران ارشد اين شرکت

از و  شده  شرکت  ۱۱8تمام   گرفته  اين  ارشد  به  مدير  پاسخگويی  پژوهش جهت  نمونه  بعنوان  ها 

 سؤالات پرسشنامه استاندارد پژوهش تقاضای همکاری گرديد. 

سئوالی بومی شده مبتنی بر مطالعات آنی فووس   ۳۲برای بررسی نظرات نمونه پژوهش از پرسشنامه  

( استفاده شده و روايی پرسشنامه پژوهش با دريافت نظرات تنی چند از اساتید ۲0۱۶و همکاران )

ی گروه مديريت و پايايی آن با محاسبه ضريب آلفای کرونباخ تک تک متغیرها و قرار گرفتن تمام

مورد تأيید قرار گرفت. سپس نرمال بودن متغیرهای پژوهش با آزمون   7/0مقادير در بازه بیش از  

های پژوهش، کولموگروف اسمیرنوف بررسی شد و همچنین تحلیلی عاملی تائیدی تک تک مولفه

های پیشنهاد مدل ساختاری جهت بررسی برازش مدل پیشنهادی، تحقیق و همچنین آزمون فرضیه

ارگرفته شد و با توجه به نتايج مدل معادلات ساختاری، برازش مناسب مدل پیشنهادی تأيید شده بک

   گرديد.

اين   نتايج  اساس  اطلاعاتی  می  کتاب بر  تقارن  عدم  و  فکری  سرمايه  بین  که  داشت  اذعان  توان 

 . های پذيرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران رابطه معکوس و معناداری وجود داردشرکت

 . باشدیم ريصورت ز یوه سازماندهی کتاب حاضر بهش

 سرمايه فکری : اول فصل
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