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 ان فمؤل  مقدمه

 

ها،  و گویش   ها زبانهمواره اطلاعات به زبان نوشتاری بیان نشده است. چرا که امروزه با وجود تنوع 

مکان  توانمین و  مراکز  معرفی  زبان برای  این  بلکه  کرد.  استفاده  نوشتاری  زبان  از  مختلف  های 

ته نباید تصور کرد . الب دهدمیتر انتقال  ها را سریع، پیامهاتصویری است که با ساخت علائم و نشانه

های تصویری که زبان تصویری یا به عبارت دیگر ارتباط تصویری، تنها به ساخت علائم و سمبل

به    توانمیکه از آن جمله    گیردمیپردازد بلکه هنر ارتباط تصویری حیطه بسیار وسیعی را در برمی

آرایی  عاتی و پوستر، صفحههای آماری، تهیه آگهی مطبو نوشتن زیبای کلمات، رسم منحنی و نمونه

هایی که به وسیله چاپ قابل انتشار هستند، حها مورد دیگر اشاره کرد. به زبان دیگر کلیه طرو ده

ای از هنرهای تجسمی است که دارای گرافیک یا ارتباط تصویری حیطه  .باشندمیطرح گرافیکی  

 Graphicتر طراحی گرافیک )ای است. گرافیک یا به عبارت کاملکاربردهای متنوع و گسترده

designهای مختلف خلق آثار دوبعدی بر روی سطوح مختلف نظیر کاغذ، (، به کارگیری تکنیک

پلا  پارچه،  فلز، چوب،  بوم،  و... است که در جهت رساندن دیوار،  نمایشگر رایانه، سنگ  ستیک، 

های مختلف طراحی  پیامی خاص به بیننده انجام بپذیرد. در هنر طراحی گرافیک از عکس، تکنیک

های مختلف )مداد، کنته، ذغال، پاستل گچی، پاستل روغنی، قلم و مرکب، مداد رنگی(، تکنیک

ی چاپ دستی  هاروشای آکریلیک(، کلاژ، انواع  نقاشی )رنگ و روغن، آبرنگ، گواش، رنگه

ی بسیار مهم  هاروشیکی از    .شودمی)سیلک اسکرین و باتیک( و هرنوع روش خلق تصویر استفاده  

 شودمی. و توسعه برند میسر نباشدمیدر جذب مشتری و در نتیجه توسعه کسب و کارها، توسعه برند  

ترین ابزار این مهم، ارتباط تصویری با همان گرافیک مگر با ارتباط تصویری برند با مخاطب و مهم

. باشدمی  هانمایشگاهاست. در ادامه اینکه یکی از بهترین بازارها برای ارائه این تصویر، شرکت در  

صنعتی، حضور در یک نمایشگاه را به منزله فعالیت بازاریابی یا حتی    های تجاری وبرخی شرکت

. بدون شک موفقیت یک نمایشگاه به عوامل کنندمیبه یک بازار تلقی  در مواردی تنها ابزار دستیابی  



 و برند(  یابیبازار ،یری)ارتباط تصو یارتباطات بصر یاصول و مبان م،یمفاه   2

فضای نمایشگاهی از عوامل مهم موفقیت  و هاغرفهدر نظر برخی طراحی  بسیار زیادی بستگی دارد،

مهمترین ویژگی یا خصیصه یک   .یا شکست یک نمایشگاه در دستیابی به اهداف برپایی آن است

را در یک محدوده خاص زمانی    ی اقتصادی )وگاها اختصاصی(هافعالیتنمایشگاه متمرکز سازی  

به    و و  ایگونهمکانی  کنندگان  و  که عرضه  کالاها  کنندگان  بود   مصرف  خواهند  قادر  خدمات 

 .حداکثر بهره را در این فرصت ببرند

بر  به  و در شانزده فصل  لذا در این مجال   انسانی، مهارتمروری  ارتباطات، ارتباطات  های مفاهیم 

ارتباطی، ارتباطات بصری، آشنایی با رنگ، آشنایی با نور، آشنایی با چاپ، طراحی و چاپ، مفاهیم  

، نمایشگاه، هویت بصری هانمایشگاهبندی  و ایران، مدیریت نمایشگاه، تقسیم  هانمایشگاهنمایشگاه،  

المللی  ی بین هانمایشگاها مشتری، پرسش و پاسخ و در نهایت معرفی شرکت  و برندینگ، ارتباط ب

مندان پس آشنایی با این مفاهیم، در پی کسب چه بسا علاقه جمهوری اسلامی؛ پرداخته خواهد شد.

هر حوزه،   در  بیشتر  اطلاعات  توان میاطلاعات  و  مراجعه،  در همان حوزه  تالیفات تخصصی  به  ند 

 د. مکفی را دریافت کنن 

 دکتر کریم حمدی

 نیا شهرزاد هوشمندی

 

 






