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 پیشگفتار

 

ای بر عملکرد مهی بی هاشرکتی هاگیریتصمیمکه  دهدمیمطالعات اخیر در ادبیات مالی نشان 

و به عنوان يک نتیجه، ملاحظات محصول بازار بخش جدايی   گذارندمیتأثیر    هاشرکتاستراتژيک  

گر اتکايی در بیمه اتکايی يکی از طرفین که بیمهاست.  هاشرکتناپذير از فرايند مديريت ريسک 

ی از خسارت وارد شده کند که در مقابل دريافت حق بیمه، همه و يا قسمتتعهد می شودمیخوانده 

 .های صادره جبران کندنامهدر مورد بیمه شودمی ذارنده نامیدهگر واگبه طرف ديگر را که بیمه

. استی غیرعمر هابیمهبررسی نقش استراتژيک بیمه اتکايی در بازار  از تالیف کتاب حاضر هدف

کاربردی است و از نظر بندی به لحاظ هدف، پژوهشی از نظر طبقه در کتاب حاضرروش تحقیق 

بندی پژوهش برحسب باشد. همچنین از نظر طبقهرويدادی می و از نوع پس روش، شبه آزمايشی 

 همبستگی است و از روش –توصیفی یپژوهش کتاب حاضرها، ی گردآوری دادهروش و نحوه

 شناسی مبتنی بر بازار استفاده شده است. 

بودند.  ۱۳۹۱-۱۳۹۵ايران در يک دوره پنج ساله  یمهی بهاشرکتکلیه  کتاب حاضرجامعه آماری 

شرکت به عنوان نمونه آماری پژوهش انتخاب شد. روش نمونه برداری از نوع حذف سیستماتیک   27

نیاز از روش مطالعه اسناد و مدارک با توجه به اطلاعات   شرکت انتخاب شد. اطلاعات مورد  2۴بود و  

  شده است.آوریجمع هاشرکتشده ارائه

ه کولموگروف اسمیرنف، آزمون استقلال )عدم ها از آماربرای آزمون نرمال بودن داده

از آزمون دوربین واتسون، برای آزمون تشخیص مدل از آزمون چاو،  هاباقیماندهخودهمبستگی( 

لیمر، برای آزمون اثرات ثابت و تصادفی  -ها از آزمون افبرای تشخیص پنل و يا پول بودن داده

ات ب آزمون رگرسیون استفاده شده است. اين محاس  ها ازسمن برای آزمون فرضیههاآزمونا از  هداده

انجام گرفته است. نتايج نشان داد که بیمه اتکايی  EVIEWSو  SPSSاز طريق نرم افزار 

   (. =0۵/0p< ،0۴۵/0rتا سهم بازار محصولات خود را افزايش دهند ) سازدمیان را قادر گذاربیمه
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