




 

 به نام خدا
 

 

 

 

 بحران مخاطب در هنر معاصر

 

 

 : تالیف

 یزگل ید لایسه

 

 

 

 
 انتشارات موجک



 
  ۱۳۵۹ -  لا،یهس  ،یلزگید  : سرشناسه 

 .یزگلید  لایسه ف یبحران مخاطب در هنر معاصر / تال : و نام پدیدآور عنوان
 ، ۱۳۹۸. موجکتهران: انتشارات  : نشر مشخصات
 ۱۳۸ ص.   :ی ظاهر مشخصات

 ۹-۱۳۳-۹۹4-600-۹7۸ : شابک
 پا یف :ی سیفهرست نو تیوضع

 ۱4قرن  -- خ یتار --مخاطبان  -- رانیا --هنرها  : موضوع
 Arts audiences -- Iran -- History -- 20th century : موضوع
 ران یا --هنر و اجتماع  : موضوع
 Art and society -- Iran : موضوع
 یاقتصاد  یهاجنبه  -- رانیا --هنر  : موضوع
 Art -- Iran -- Economic aspects : موضوع
 ی اجتماع یهاجنبه  -- رانیا -- ینقاش : موضوع
 Painting -- Social aspects -- Iran : موضوع

 NX۲۲0  : کنگره یبند رده
 700 :یی وید  یبند رده

 ۵۹۱7667  :ی مل ی کتابشناس شماره

 انتشارات موجک 
 telegram.me/mojak1کانال:             0۹0۱767۲۵0۲تلگرام : 

 0۲۱66۱۲7۵۹۳  - 0۲6۳۲40۳۵۱۳ -   0۲6۳۲40۳۵۱6تلفن مرکز پخش : 
   mojakpublication@yahoo.comایمیل : 

 www.mojak.irسایت: 

 بحران مخاطب در هنر معاصر عنوان : 

 ی زگلید  لایسه:  تالیف
 صفحه، قطع وزیری  ۱۳۸مشخصات ظاهری : 

 جلد  ۵00، تیراژ : ۱۳۹۸  زمستانچاپ اول : 
 ۹7۸-600-۹۹4-۱۳۳-۹ریال، شابک :   ۳۵0000قیمت : 

برای انتشارات موجک محفوظ است. هیچ شخص حقیقی و حقوقی حق چاپ کلیه حقوق مادی و معنوی این اثر  
ماده  ۵و تکثیر این اثر را به هر شکل و صورت اعم از فتوکپی، چاپ کتاب و ... را ندارد. متخلفین به موجب بند 

 گیرند.قانون حمایت از ناشرین تحت پیگرد قانونی قرار می 



 

 

 

 

 تقدیم به

مخاطبی که وجود ندارد





 

 

 فهرست مطالب

 
 عنوان                                                                                                          صفحه

 

 1 .............................................................................................................. مقدمه
 

 3 ...................................................... مخاطب در بستر زمان یبندبقه: طفصل اول
 ۳ .............................................................................................................. مخاطب وجود عدم

 ۵ .................................................................................... عوام فرهنگ برابر در خواص فرهنگ

 ۸ ................................................................................................................ نازل هنر و والا هنر

 ۱۱ .................................................................................................................. فرهنگ نازل

 ۱۱ .......................................................................................... یفرهنگ والا و روان رنجور

 ۱۲ ................................................................................................ عامه فرهنگ و توده فرهنگ

 ۱۵ .......................................................................... مکتب فرانکفورت و فرهنگ عامه پسند

 ۱7 ................................................................................................................ ییبورژوا تاسی هب

 ۱۸ ......................................................................................................... نخبگان و روشنفکران

 ۱۹ ............................................................................................................................... ویبورد

 ۲4 ................................................................................... یهنر یهادانی م یابیو ارز ویبورد

 ۲7 ........................................................................... ویاز نگاه بورد یرونی و ب یخوانش درون

 ۲۸ ......................................................................................................... ویبورد هیعل ویبورد

 ۲۹ ................................................................................................................. ویبورد لی تحل

 ۳0 ........................................................................................................ مقابل کانت ویبورد



 ۳۱ ................................................................................. هنرمند یو خاستگاه اجتماع ویبورد

 ۳۲ .................................................................. ویهنر بورد یشناسمسائل حل ناشده در جامعه

 ۳۳ ............................................................................................ ذوق یشناسو جامعه ویبورد

 ۳۵ ............................................................ (استی س و )اقتصاد یاجتماع یزندگ با نش یآفر وندی پ

 ۳۵ .................................................................................. قدرت یهنر و مقوله یشناسجامعه

 ۳6 ....................................................................................... استی قدرت و س تینهایب ری تأث

 ۳7 ............................................................................... هنرها خی»حذف« زنان از تار ینحوه

 ۳۸ .................................................................... یایدن یهنر یدر کالا یاقتصاد ییگراینسب 

 ۳۸ ........................................................................... یرسم ری غ یو معناساز ییفرهنگ کالا

 4۱ ................................................................................................. یشناس ییبایو ز استی س

 4۲ ........................................................................................................ در هنر یاسی تعهد س

 4۳ ........................................... مخاطب با مواجهه در هنر، یعرصه در یاجتماع ینهادها حضور

 ۵۱ ........................................................................................................... یاجتماع ینهادها

 ۵۲ ................................................................................................. به نام هنرمند یاسطوره ا

 ۵۲ ................................................................................................ به هنرمند کی نگاه رومانت 

 ۵۳ .............................................................. هنرمندان یهنر و نقش اجتماع یاجتماع راتی تاث

 ۵4 ........................................................................................................ هاواسطه / فروشندگان

 60 ..................................................................................................................... ییپول شو

 60 ............................................................................................. مارکس شهیوساطت در اند

 6۱ ............................................................................................................... یفروش عموم

 6۲ ............................................................................................... یاقتصاد عوامل - هنر اقتصاد

 6۲ ..................................................................................................................... اقتصاد هنر

 66 ..............................................................................................................یعوامل اقتصاد

 6۸ ..................................................... آثار در بازار یارائه یهاها و سبکوهی ش راتیی تغ ری تاث

 70 .................................................................................. پول در تقابل با هنر لیبدیب یروی ن



 

 

 7۱ ..........................................................................دارها( ی)گالر ری دوران اخ یدار هیسرما

 7۵ ....................................................................................................................... گردانندگان

 7۵ ............................................................................................................. یحام کی تیحما

 77 ....................................................................................................................... یت یحما نظام

 ۸۲ ........................................................................................................................... توریوری ک

 ۸7 ............................................................................................................................ هانالییب

 

 97 ....................... (ی)نقاش رانیهم هر کدام از طبقات در هنر معاصر ا: سفصل دوم
 ۹7 ........................................................................................... مخاطب با مواجهه در یرانیا هنر

 ۹7 ......................................................................................................... خاص مخاطب سلسله

 ۹۸ ...................................................................................... متجدد هنرمندان گروه در تیعضو

 ۹۹ ............................................................................................... اعتبار و ارزش هنر متجدد

 ۱00 ...................................................................................................... یجنگ خروس انجمن 

 ۱0۲ ............................................................................. پسند عامه ینما واقع ینقاش یخچهیتار

 ۱۱7 .................................................................................................... یبازار ای پسند عامه هنر

 ۱۱۸ .................................................................................................................. یهنر بازار

 ۱۲۲ ..................................................................................................... !یانفراد یهنر ،ینقاش

 ۱۲۳ ..................................................................... جامعه مختلف طبقات و هنرمندان یبنددسته

 ۱۲4 ............................................................................................................ نخبگان بورژوا

 ۱۲4 ................................................................................................................ طبقه کارگر

 ۱۲4 ....................................... رانیا در پسند مردم و مدرن ینقاش مخاطبان یاجتماع یهایژگیو

 ۱۲6 ......................................................................................... قطب وابسته و مستقل دانی م

 ۱۲۹ ...................................................................................................... مخاطب ذوق پرورش

 ۱۳0 ....................................................................................................... مخاطب و بازار افتن ی

 ۱۳0 ...................................................................................................... مخاطب کردن متقاعد



 ۱۳۲ .................................................................... هنر! تی ف یک آمدن ن یی پا و مخاطب شدن شتری ب

 ۱۳۳ ................................................................................................ ویبورد نظر مورد تی اشراف

 

 135 ................................................................................... خن آخر: سفصل سوم
 

 137 ............................................................................................................ منابع
 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 

 مقدمه

 

ما از همان لحظه ای که درباره تأثیر یک کار هنری می اندیشیم در آفرینش هنری  

 )کانت( .  کنیم دخالت می 

 

ای به نام مخاطب است. به طور کلی دسته  کند پدیده یکی از مسائلی که هنر معاصر بسیار با آن برخورد می 

زدن از  برچسب  این نوع  مخاطب عام( _گیرد؟ )مخاطب خاص بندی مخاطبان بر چه پایه و اساسی انجام می 

جامعه معاصر به لحاظ تفکر و  شناسانِ کجا و توسط چه کسی یا کسانی نشأت گرفته است؟ البته از نظر جامعه 

بندی با توجه به نوع  شود. اما آیا دیدگاه هنری هم بر بیان طبقه فرهنگ ِ اندیشیدن به طبقات مختلف تقسیم می 

 اندیشیدن افراد این تمایز را قائل شده یا دلایل روان شناسانه بر آن چیره بوده؟ 

عامل خلق اثر هنری دنیا دیده و شنیده شدن  ترین چه مسلم است مخاطب به عنوان اصلی به هر حال آن 

ی این عنصر مهم بر هنرمند و عوامل  ای داشته و دارد. حتی تاثیر برجسته هنر و هنرمند، جایگاه بسیار ویژه 

دیگر موثر در خلق اثر هنری همچون عوامل سیاسی و اجتماعی و... واضح و مبرهن است. البته آنچه این  

افراد براساس   بندی طبقه نماید نگاه جامعه و سیاست جهت تر می اصر برجسته تاثیرگزاری را در دنیای مع 

ی آثار خلق شده برای  ی فرهنگی و اقتصادی و نیز نگاه هنرمند به عنوان عامل خلاق و فاعل به نتیجه طبقه 

طب  بندیِ مخا های گوناگون در اقتصاد هنر بر دسته نمایند. دیگر عواملی که طبق نظریه نمایش جلوه می 

ها و  ها به عنوان عوامل بازوی قدرت ها و دلالان و غیره و رسانه دارها واسطه چون گالری   کند می ایفای نقش  

بندی مخاطب تأثیرگذار هستند. این رساله بر آن است که ضمن بیان  مندسازی و دسته تبلیغات بسیار بر ذائقه 

دارد که مخاطب به  شناسانه و روانشناسانه بپردازد و بیان می جامعه های ها در نظریه بندی چگونگی این دسته 

کننده  عنوان مهمترین عنصر خلق اثر هنری در طبقه اهمیت خود قرار ندارد و عوامل دیگری هستند که تعیین 

 . اند شده 

 باشد. می ریصورت ز شیوه سازماندهی کتاب حاضر به

 مقدمه
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 مخاطب در بستر زمان یبندطبقه: اول فصل

 (ی)نقاش رانیسهم هر کدام از طبقات در هنر معاصر اوم: د فصل

 سخن آخرم: سو فصل
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