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 پیشگفتار مترجم

 

و  حورمبازار شركتی  ريزیبرنامهبازاريابی استراتژيک با حمد و سپاس خداوند، ترجمه كتاب 

ت تكمیلی واحدهای كسب و كار به پايان رسید. كتاب حاضر برای دانشجويان كارشناسی و تحصیلا

ان و مديران ی وابسته در نظر گرفته شده و امید است بتواند نیاز دانشجويهارشتهو  مديريت رشته

 مند را پاسخگو باشد.علاقه

ت و اصلی حفظ شود ولی سلاسدر برگردان فارسی كتاب سعی شد تا حداكثر وفاداری به متن 

جمه و چاپ اين روانی خواندن مطالب نیز مدنظر بوده است. در اينجا لازم است از افرادی كه در تر

و  موجکات مدير انتشار دكتر مجید رستمیكتاب به نحوی به مترجم ياری رساندند، به ويژه آقای 

. و يمشكر و سپاسگزاری نماكه چاپ اين اثر را ممكن ساختند، ت آقای مهندس سیدسعید نقوی

طالعه مشوق من مسرانجام جا دارد از پدر و مادر گرامی و برادر عزيزم كه همواره در امر تحقیق و 

 اند و با صبر و مهربانی راه را بر من هموار ساختند تقدير و تشكر نمايم.بوده

ی بدون عیب اين اثر، ارائهسازی و دارم به رغم تلاش همة عزيزان برای آمادهدر پايان اذعان می

مة خوانندگان هناپذير خواهد بود. بنابراين ضمن تشكر پیشاپیش، از ای از نقايص اجتنابوجود پاره

های آتی ياری عزيز انتظار دارد كه با رهنمودهای خود ما را در هر چه بهتر شدن اين اثر در چاپ

 كنند.

 

 سیدعلی نقوی
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