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 سخن مولف
 

 

های تجاری با چالش هایشرکتکنندگان و در عرصه اقتصاد جهانی برای تولیدامروزه حضور 

ها و افزايش انتظارات کنندگان و رقابت فشرده آنوجود تعداد زياد عرضه. جديدی مواجه است

 ، فشارهای زيادی را بر تولیدترسريعرسانی خدمات ن برای ارائه کیفیت بهتر وکنندگامصرف

بازاريابی  یهااستراتژیايی شناس کتاب،براين اساس هدف از ارائه اين . کنندگان وارد کرده است

 یهاويژگی، اين مدل شامل متغیرهای مستقل. زود بازده اقتصادی است هایبنگاهبر صادرات 

 .گرمديريتی، عوامل سازمانی، عوامل محیطی و متغیرهای مداخله

برای . هدف قراردادن صادرات و استراتژی بازاريابی صادرات بر متغیر وابسته عملکرد صادرات است

سوال طراحی و بین جامعه آماری  ۲4ی طیف لیکرت و به تعداد نامهپرسش، از هادادهآوری معج

 ۱۱۳ دطور تصادفی به تعداهب، ی تولیدکننده مواد غذايی استان کرمانشاههاشرکتکارکنان و مديران 

برای . دباشمیپیمايشی _  ، روش توصیفیکتاباين  رفته در کاربهروش  .نمونه توزيع گرديده است

آموس برای تجزيه و تحلیل آماری  رافزاتحلیل مسیر بهره گرفته و از نرم از روش هافرضیهآزمون 

  .است استفاده شده هاداده

وگروف اسمیرنوف، ضرايب رگرسیونی برای نشان ماز آزمون کل هافرضیهبرای فرض نرمال بودن 

استاندارد شده، و برای برازش مناسبت مدل دادن تاثیر مثبت و معنادار و معادلات ساختاری، ضرايب 

نتايج حاصل از تحقیق تاثیر  .از آماره مقايسه مدل پیشنهادی و مستقل و کای دو استفاده شده است

 یهااستراتژیکه از اين بین متغیر سطح  دهدمیمثبت و معنادار متغیرها بر عملکرد صادرات را نشان 

مديريتی کمترين تأثیر را بر روی متغیر عملکرد  یهاويژگیت بازاريابی بیشترين تأثیر و متغیر وضعی

 .صادرات داشته است

 باشد.صورت زير میشیوه سازماندهی کتاب حاضر به

دو بخش فصول آموزشی و فصول پژوهشی تقسیم خواهد شد. بخش اول شامل مباحث  به کتاباين 

 فصل:  چهارفصول آموزشی شامل  .باشدمی های بازاريابی و صادراتاستراتژیآموزشی در زمینه 
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بازاريابی  پايدارعوامل محیطی، منابع  و استراتژی صادرات، عوامل سازمانی ،استراتژی بازاريابی

بررسی خواهد شد.  های تولید کننده مواد غذايیشرکت: موردی مطالعه. در بخش دوم باشدمی

گیری و نتیجه ،هالیل دادهفصول پژوهشی شامل پنج فصل: کلیات، پیشینه، روش، تجزيه و تح

 . باشدمیپیشنهادها 

سازی اين کتاب مرا دانم از همه عزيزانی که در مراحل گوناگون آمادهدر پايان، بر خود لازم می

 .نمايم تشکر و تقدير صمیمانهاند، ياری نموده
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