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 مقدمه

 

های فراوان تحقیق، کاربردهای های دانش بشری، علاوه بر زمینهعلم اقتصاد، به عنوان يكی از شاخه

ه مندان بی اين علم نه تنها برای محققان و علاقهو اجتماعی ما دارد. مطالعه یزيادی در زندگی فرد

ی ها نیز مفید است؛ زيرا اقتصاد به میزان زيادی بر زندگی همهر رشتهيی اقتصاد؛ بلكه برای سارشته

های حقوق سیاسی، گذارد. شايد به همین دلیل است که به صورت درس رسمی در رشتهمردم تأثیر می

شود و میحقوق قضايی، مديريت، علوم اجتماعی، حسابداری، صنايع و امثال آن، مرتب تدريس 

هايی از اقتصاد را به میزان چند واحد ها در کنار ساير دروس اصلی، بحثدانشجويان اين رشته

گذارنند و با تجزيه و تحلیل مسائل اقتصادی و کاربردهای آن در زندگی فردی و اجتماعی آشنا می

 شوند.می

 پانردهخلأهای موجود، در  های مختلف و پوشاندن برخی از های رشتهحاضر با توجه به ضرورت بتاک

 .تدوين شد درس

کنند، مفید واقع امیدوارم اين کتاب برای اساتیدی که درس اقتصاد را برای دانشجويان تدريس می

های خاص خود را دارد؛ لذا از کتاب حاضر با وجود توجه کافی، کاستی ،شود. بديهی است

ب نظران که باعث اصلاح و پربار شدن کتاب ها و نظرات همكاران محترم، دانشجويان و صاحراهنمايی

 کنیم.های بعدی خواهد شد، استقبال میدر چاپ

که با جديت و تلاش به چاپ کتاب مبادرت نمودند، صمیمانه تشكر دکتر مجید رستمی  در پايان از

 کنم.می

 نصرالله خلیلی تیرتاشی

 عضو هیأت علمی دانشگاه آزاد اسلامی ـ واحد نراق

 ۱۳۹۶پايیز  

 






