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 سخن مولف

 
ی هاتلاشاثربخشی  کارایی و بهبود زیادی بر تمرکز بازارهای گوناگون کسب وکار، امروزه در

 در نوین برای انجام بهینه این وظایف خطیر هایروشجستجوی  در هاشرکت دارد. بازاریابی وجود

تحولات سریع  افزودن ارزش به محصولات وخدمات خویش هستند، و هاهزینهراستای کاهش 

جدیدی را  ایهروشجستجوی  ،اقدامات تجاری شرایط اقتصادی یل ومسا ،وژیکمسایل تکنول

گوی شرایط امروزه دیگر رویکردهای بازاریابی سنتی پاسخ .طلبندبرای بیان مشکلات قدیمی می

 های تجاری گوناگون نیست وشناسایی رویکردهای جدیدی برای مواجهه بامتغیر کنونی درحوزه

ه ا معرفی شدبازاریابی پارتیزانی درجهت پاسخگویی به این نیازه ضروری است. این تحولات لازم و

 .است

خواهد تا دست ها میدر این روش، تبلیغات به زندگی مردم پا گذاشته و با خلق فضاهای جدید از آن

به کشف ارتباط میان محصول و زندگی روزمره خود بزنند. در این میان فرصتی برای همکاری با 

 ها نیز به وجود خواهد آمد. وکارکسبدیگر 

 که باشدمی رطوبت و نم مشکل خوردمی چشم به هاسازه اکثر در که اساسی مشکلات از یکی

 از یکی و نمایدمی وارد ساختمان و هاهساز به را ناپذیری جبران مواقع خسارات بعضی در

 نیز و هوا و آب و اقلیم به توجه با ایران در باشد.می رطوبتی عایقکاری آن با مقابله راهکارهای

 این تکنولوژی پیشرفت با که باشدمی رطوبتی قیروگونی عایق ترینمتداول نفتی عظیم منابع وجود

 گرانی ونیز علوم پیشرفت با ایزوگام( داده است) ساخته پیش هایعایق به را خود جای روش

 مواد از تا داشت به آن را مهندسان و بوده صرفه به مقرون ساخته پیش هایعایق قیر و نفتی مواد

 کارایی و کیفیت نظر از هم و اقتصادی نظر از هم که کنند استفاده هساز بندیعایق جهت شیمیایی

 .کند رقابت هاعایق سایر با بتواند

و فوق لیسانس  1384: لیسانس مدیریت بازرگانی در سال بیوگرافی علمی نویسنده کتاب حاضر

  1392مدیریت بازرگانی گرایش بازاریابی در سال 
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به عنوان شریک در شرکت  1381ایشان در سال ایزوگام: ی مدیریت بیوگرافی تجربی در زمینه

فعالیت خود را به صورت  1386پارسی گام دلیجان و به عنوان مدیرعامل و عضو هیئت مدیره در سال 

گستر دلیجان را که شرکت رضوان 1388جدی در شرکت پارسی گام دلیجان شروع کرد و در سال 

هیئت و تا حال حاضر به عنوان مدیرعامل و رئیس  را تاسیس نمود باشدمییک شرکت خانوادگی 

ی مجوزهای لازم را از تمام ادارات مربوطه اخذ نموده این و کلیه باشدمیمدیره مشغول به کار 

و در چهار فصل سال به صورت  باشدمیسطح بالا  یهاشرکتشرکت از نظر فروش و تولید از شمار 

 ست.جدی و تمام وقت مشغول به تولید و فروش ا

ترکیب مدیریت علمی و مدیریت تجربی در »نویسنده بعد از چاپ این کتاب، کتابی تحت عنوان 

 را در دست تحریر دارد.« تولید عایق رطوبتی

تولید  یهاشرکت ی پاتیزانی،داشتن نگاهی اجمالی به مبحث بازاریاب است با نوشتن این کتاب با امید

را مقدمات اجرای آن ببرند وگیری آن در عصر حاضر پیرورت بکاربتوانند بیش از پیش به ض عایق

 مقاصد خویش فراهم سازند. راستای دستیابی به اهداف و در

 . باشدمیشیوه سازماندهی کتاب حاضر بصورت زیر 

اصول و مراحل  ،یزانیپارت یابیمورد بازار اول در بخشکه در  باشدیم بخشکتاب شامل چهار  نیا

 و آنهاانواع  و یرطوبت یهاقیعا های آن، بخش سوم بهفروش و تکنیک دوم به بخشآن،  یاجرا

 یهاکیتکن یریبکارگ ریتاثآخر کتاب به  بخش یعنیچهارم  بخش تیدر نها روش تولید آنها،

شهرستان  یرطوبت یهاقیعا دکنندهیتول یهاشرکت یساز ی( بر تجاریکی)چریزانیپارت یابیبازار

 پرداخته شده است. نسونیلوکنراد  یمدل ج براساس جانیدل

دانم از همه عزیزانی که در مراحل گوناگون آماده سازی این کتاب مرا در پایان، بر خود لازم می

 نمایم.صمیمانه تقدیر و تشکر  ،اندنمودهیاری 

 فرید فتاحی

 نور امیو دانشگاه پ یدانشگاه آزاد اسلام مدرس

 1395پاییز 

 






